
как сделать сайт, на котором захочется купить

структура 
продающего сайта



ВЛАДЕЛЕЦ

АГЕНТСТВА

ПО СОЗДАНИЮ 
САЙТОВ



кейсы

РЕАЛИЗОВАНО  
более    150 САЙТОВ 10%

окупаемость 
в первый 

месяц 
рекламы

в 2-3

раза

конверсия 
лендингов

увеличиваем 
прибыль
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факты

� Маркетинговый подхо�

� Есть кейс по увеличению прибыли в 5 раз за счет корректировок сайта�

� Есть кейс по увеличению прибыли с сайта за счет корректировки 
структуры - ежемесячное количество заявок возросло с 130 до 200 штук



структура 
продающего сайта

с пояснениями



первый блок

Оффер с конкретным измеримым предложением, уникальное торговое 
предложение. Усиливающие факты – триггеры, которые влияют  
на скорость принятия решения о покупке или сотрудничестве. Крупное 
фото. Призыв к действию с кнопкой или открытой формой. Пример:



первый блок

Оффер с конкретным измеримым предложением, уникальное торговое 
предложение. Усиливающие факты – триггеры, которые влияют  
на скорость принятия решения о покупке или сотрудничестве. Крупное 
фото. Призыв к действию с кнопкой или открытой формой. Пример:
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второй блок

Усиливаем оффер либо даем выгоду в моменте, либо давим на боли. 
Примеры ↓↓↓



Усиление оффера (поясняем уникальное торговое предложение, 
чтобы целевой аудитории было понятно, закрытие каких 
конкретно ее болей и потребностей мы предлагаем)

второй блок



Усиление боли (описываем проблемы и боли целевой аудитории)

второй блок



Выгода в моменте (перечень выгод, которые получает клиент  
при обращении к нам)

второй блок



далее МОЖЕТ БЫТЬ БЛОК 
ПО СЕГМЕНТАЦИИ ЦА 


либо блок с услугами



Кому нужна услуга / с кем мы работаем. В каких случаях нужна 
услуга. Нужно, чтобы клиент узнал здесь себя.

третий блок (1)



Услуги. Пример:

третий блок (2)



Призыв к действию с усилением, например, скидка, лид-магнит 
или ограничение по времени. Либо призыв к действию через 
удовлетворение боли клиента. Пример:

четвертый блок (1)



четвертый блок (2)



Понятные этапы сотрудничества. Тезис + описание тезиса. 
Желательно формировать каждый тезис с точки зрения что получает 
клиент на данном этапе сотрудничества.

пятый блок



Преимущества работы. Этот блок раскрываем на языке ценностей 
клиента, описываем факторы, которые важны для целевой аудитории 
для принятия решения о сотрудничестве с нами. Либо давим на боли, 
через которые подчеркиваем, что мы поможем выйти из этой 
ситуации.

шестой блок



Большая форма с призывом к легкому действию. Пример:

седьмой блок (1)



Лид-магнит. Пример:

седьмой блок (2)



Контакты с указанием номера телефона, почты, социальных сетей, 
расположения на карте, фотографии

восьмой блок



45

ваш подарок

Бесплатная 

30-минутная консультация 



45

на консультации

�� Разберу ваш текущий сайт или составлю  
для будущего сайт�

�� покажу на примерах как максимально  
 вашей услуги на сайт�

�� Покажу приёмы, за счет которых можно получать  

продающую структуру 

быстро довести клиента до покупки

в 2 раза больше клиентов с сайта в вашей нише



Мария
Гордеева +7 (992) 235 91 69

«хочу консультацию»

@gordeeva_agency


