
Каким должен 
быть сайт 
производителя 
в 2024?

чек-лист



Руководитель юнита startmedia
в группе компаний Умный Маркетинг

14 лет – занимаюсь веб-разработкой

13 лет – руковожу компанией startmedia

8 лет – занимаюсь аналитикой

Участвовал в разработке 38 сайтов для производителей

2 место – среди разработчиков сайтов для продажи

b2b-оборудования по данным Рейтинга Рунета

Кирилл Вихарев



скрин или изображение.

если не нужно — удалите

Медиаинфляция 
рекламы
Привлечение нового клиента с каждым годом 
будет только дороже.

За последний год, средняя стоимость привлечение 
нового клиента увеличилась на 49%

Медиаинфляция в диджитале Q4’23 vs Q3’23. Годовая динамика. Аналитический отчет.
e-promo

https://174804.selcdn.ru/epromo-static/2022/%D0%9C%D0%B5%D0%B4%D0%B8%D0%B0%D0%B8%D0%BD%D1%84%D0%BB%D1%8F%D1%86%D0%B8%D1%8F_%D0%B2_%D0%B4%D0%B8%D0%B4%D0%B6%D0%B8%D1%82%D0%B0%D0%BB%D0%B5_Q4_%D0%93%D0%BE%D0%B4%D0%BE%D0%B2%D0%B0%D1%8F_%D0%B4%D0%B8%D0%BD%D0%B0%D0%BC%D0%B8%D0%BA%D0%B0_%D0%90%D0%BD%D0%B0%D0%BB%D0%B8%D1%82%D0%B8%D1%87%D0%B5%D1%81%D0%BA%D0%B8%D0%B8%CC%86_%D0%BE%D1%82%D1%87%D0%B5%D1%82.pdf


Влияние конверсии на результаты 
продвижения

Улучшения в посадочных страницах сайта и проработка пользовательских сценариев, позволяет увеличить продажи.

До увеличения конверсии После увеличения конверсии

Бюджет 80 000 ₽ 80 000 ₽

Привлеченный трафик 5 000 визитов 5 000 визитов

Конверсия в заявку 5% → 250 лидов 7% → 350 лидов

Конверсия в продажу 30% → 75 продаж 30% → 105 продаж (+40%)

Абстрактный пример — увеличение конверсии в заявку на 2% позволяет увеличить продажи на 40%. При этом размер 
бюджета на рекламу и масштаб проекта не так важен.



Определяем 
цели сайта
У вас должно быть понимание, зачем сайт 
создается, кто будет им пользоваться и 
заниматься, и как заказчик будет 
оценивать его эффективность, а 
следовательно и качество нашей работы.

Масштабирование
Сайт может помочь бизнесу 
выйти в новые регионы, 
страны, охватить новые рынки 
сбыта.

Поиск сотрудников
Правильно созданный имидж 
компании поможет решить 
проблему кадрового голода на 
промышленных предприятиях.
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Позиционирование
С помощью сайта легче всего 
выделиться среди 
конкурентов и заявить о себе 
как о лидере отрасли

Увеличение продаж
Можно увеличить количество 
новых клиентов и средний чек или 
вывести на рынок новые виды 
продукции.
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ПОЛНЫЙ ЧЕК-ЛИСТ 
ОБЯЗАТЕЛЬНЫХ 
ЭЛЕМЕНТОВ ДЛЯ САЙТА 
ПРОИЗВОДИТЕЛЯ В 2024

https://docs.google.com/document/d/1eNWanAIWw4HBgs0Yi
3l9UBsAG1HYOXkYm-SUWazvJgg/edit?usp=sharing 

https://docs.google.com/document/d/1eNWanAIWw4HBgs0Yi3l9UBsAG1HYOXkYm-SUWazvJgg/edit?usp=sharing
https://docs.google.com/document/d/1eNWanAIWw4HBgs0Yi3l9UBsAG1HYOXkYm-SUWazvJgg/edit?usp=sharing


Классический сценарий клиента 
при просмотре вашего сайта

Что производят?

> Самое основное о продукции

> Технологии
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Что я здесь найду? И 
найду ли я здесь...

> Каталог продукции

> Сфера применение

> Полезная информация
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Ну, допустим...

> Миссия и принципы

> О компании

> Услуги и сервис

> О производстве

> УТП

А посмотрю-ка я ещё...

> Соц. сети

> Исследования и аналитика

> Вакансии

> Новости

> Обороты и результаты

Ну и чем вы 
отличаетесь?
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> Проекты и кейсы

> Контакты

> Реквизиты

> Отзывы и благодарности



Все думают про 
такой сценарий



На самом деле 
сценарий такой



Структура каталога должна отталкиваться не 
от вашей логики, а от спроса



Каждый раздел 
каталога является 
посадочной 
страницей
Раздел каталога - может быть первой 
точкой входа на ваш сайт.

И важно подойти к её проектированию с 
той же серьезностью что и к главной 
странице



Детальная страница 
товара может быть 
первой точкой входа

Пользователь может перейти из 
поисковых систем сразу же на 
детальную карточку товара. 

На детальной странице товара 
пользователь принимает решение, 
оставить заявку или нет.

Должна быть вся информация о 
продукции, в том числе и о компании.



Главная страница 

Переходы с отраслевых сайтов и с 
брендовых запросов. 

Используем в качестве презентации

Рассказываем кто вы, что производите, с 
кем и для кого работаете, чем вы и ваша 
продукция отличаетесь от аналогов и 
конкурентов, как начать сотрудничество.

На главную страницу попадают по 
брендовому запросу из поиска или по 
прямой ссылки



Сферы применения

Описываем все способы применения и 
сферы, где может применяться ваша 
продукция, приводим примеры, 
указываем преимущества перед 
аналогами. 

Создание посадочных страниц для 
разных типов клиентов.



Дополнительный 
сервис для клиента
Самый простой способ выделиться 
среди конкурентов – это предоставить 
клиенту дополнительный сервис.

К тонне металла прилагаем тортик) 



Производство

Расскажите про применяемые 
технологии, используемое 
оборудование, квалифицированных 
специалистов, отвечающих за процесс. 
Разместите качественные фото и видео с 
производства, соответствующие 
сертификаты и лицензии, контроль 
качества.

Повышение доверия клиента



Проекты и опыт

Важный раздел для повышения 
доверия, который требует регулярного 
обновления контента. Здесь можно 
разместить конкретные результаты 
применения продукции. Например, 
объекты, на которых использовалась 
ваша продукция, или изделия, 
изготовленные на вашем оборудовании.

Повышение доверия клиента



Статьи и полезный 
контент

Будьте экспертами в вашей отрасли, 
делитесь опытом, исследованиями и 
даже неудачами.

Информационные запросы обычно 
низкоконкурентные и если создать 
качественный контент, то можно занять 
высокие позиции в поисковиках. 

Самое главное не забыть 
сконвертировать пользователя в 
клиента)

Информационный трафик тоже может 
приносить клиентов



Правила обработки и хранение 
персональных данных

● Политика конфиденциальности.

● Публичная Оферта.

● Уведомление об использовании 

файлов cookie только для ЕС.

 

● Все картинки имеют автора.

● Использовать картинки с 

Pinterest можно до первого суда.

● Использовать картинки из 

нейросетей можно.

 

Закон об авторских правах
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